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Regisztracio

A kommunikacié matematikaja: a megvaltozott médiapaletta

Az el6adas pontjai: a sulyzdszerkezet(i (barbell) piac kialakulasa; a bizalom vandorlasa a szilankosodas nyoman,

az Edelman Trust Barometer példajan; az dtsebességes célcsoport problémaja; az egymasba fonodé értéklancok:
kereskedelem, marketing, testmédia, longtail média, a markak és a markak kommunikacioja; a dontés pillanataban
egy képernyén minden tartalom egyenranguva valik, a kilénbséget az appok kommunikaciodja teszi, és arra, hogy mi
kiilonbdztet meg, a visszatérék adjak meg a valaszt; végll az elérés és a befolyasolas viszonya.

Eladd: Csermely Akos

Képernyé6tol a pénztargépig

Marketing, kereskedelem, média, adtech. A fogyaszto és a kereskedd kdzott ott a médium, a médium és a hirdetd
kozott ott az adtech. Egyetlen lanc ez, sok szemmel, és ritkan latja valaki egyben az egészet. A lanc melyik pontjan
lesz a néz6bdl vasarlo, és ebbdl mennyi az, amit mar ma meg lehet venni?

El6ad6: Madar Norbert (PwC)

Hogyan valtja fel a reachet a vibe?

Sokaig az szamitott, hany emberhez jut el az lizenet. Az elérés volt a reklampiac valutdja, a raforditott koltés
pedig a siker zaloganak tlint. Mara az aranykonverzio lett értékesebb: az a pillanat, amikor a kit(izott cél valdban
teljesul, legyen az vasarlas vagy feliratkozas. De mikor dont kdnnyebben az ember? A valasz meglep&en gyakran
a hangulatban rejlik. Rossz kedvvel senki sem foglal nyaralast, egy tUveg jo bort viszont épp ilyenkor emellnk le a
polcrdl, hiszen abban ott az igazsag. A hangulat sz(iri meg, mely termékek keriilnek egyaltalan széba, és melyek
maradnak lathatatlanok barmekkora elérés mellett is. Az el6éadas azt vizsgalja, miért értékelddik fel a befolyasolas
a puszta elérés és a reklamkoltés helyett, és hogyan fligg ez 6ssze a pillanatnyi lelkiallapotunkkal. Friss mérések
alapjan mutatja be, mely termékkategoriakban nyit és melyekben zar a j6 vagy rossz kedv, és mit jelent ez a
médiatervezés, a kreativ munka és az id6zités szamara. Mivel adatokra épiil, tdbb benne a tény, mint a fikcio.
El6ado: Perjés Tamas (Kantar-Hoffmann)

A figyelem bére

Mindenki AZT akarja. Globalis és lokalis, digitalis €s hagyomanyos, hirdets, igyndkség és médium. Mindannyian
AZT, a figyelmiinket akarjak. Megszerezni, és kitdlteni tigy, ahogy nekik hasznos. igy olyan tartalmakat kapunk,
amelyekért valaki mas (is) fizetett. De j6 ez nekiink? Mi haszna van mindebbdl a fogyaszténak? Ugy érzi-e, hogy
j6 alkut kotott? Es amikor elege van a reklamokbdl, kit utal miatta: a hirdetét, a médiatulajdonost vagy a politikust?
Vagy magaba szall, és belatja, hogy mindannyian csak jot akarunk neki? Régen volt annyira aktualis a reklamok
fogyasztéi megitélésérdl beszélni, mint manapsag, raadasul a fogyasztd szemszogébdl. Ezt a témat jartuk kordl:
médiatipusonként vizsgaltuk meg, mennyire zavarja a fogyasztot a reklamok ,zaja”, és érne-e neki annyit a csend,
mint amennyit a hirdetének ér a dobpergés. Ebbdl hozunk izelitét.

El6add: Viragh Miklés (Fifty5Blue)

Agytorna az Ml-vel
El6adé: Barta Attila (Magyar Telekom)

A marketing nem kockazik (Einstein utan szabadon)

A hirdeté sem bizhatja a szerencsére 2027 kommunikaciojat: minden dontése mogott cél, mérés és a fogyasztod
ismerete all. Hogyan gondolkodnak a hirdeték 2027 kommunikacids stratégiajarol, taktikajarol és eszkdzeirdl, amikor
a véletlen helyére tudatos valasztast tesznek?

1. Cél és befolyasolas: az elérés vagy a dontés tényleges befolyasolasa szamit eredménynek.

2. Mérépontok és idétav: mennyi jut a révid tava hatas mellett a hosszu tava markaépitésre.

3. Médiamix: mely eszk6zok parosithatok, és mit vesz at a mesterséges intelligencia.

4. Hangulat és id6zités: mikor nyitott a célcsoport a termékre.

5. Bizalom és a fogyasztd haszna: mit kap a kdzénség a figyelméért cserébe.

6. Tarsadalmi és kulturalis hasznossag: mit ad vissza a marka a kdz6sségnek és a hazai kulturanak.
Résztvevdk: Juhasz Péter Tibor (OTP), Szabé Béla (Magyar Telekom), Spiegel Gyorgy (Borsodi)

Vezeti: Csermely Akos és Vernyik Imre

Regisztracio itt!
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17.00-17.10
El6adas

17.10-17.20
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A marketing 10 alaptézise

A marketing elmult fél évszazadat tiz vitathatd tézis rendezi 0ssze, a tdmegmeédiatdl az Al-korszakig. A figyelem
véges erdéforras lett, a marka tapasztalat, a fogyaszt6 tarsszerzd, a bizalom pedig az Uj valuta. Sorra keril a
mérhet&ség rovidlatasi csapdaja, a csatornak integracidja, a storytelling tudomanyos alapja és a sebesség mint
szervezeti képesség. Két vezérfonal fut végig: a jol mérhetd révid tava hatas kiszoritja a hosszu tavi markaépitést, a
felismerhet&ség pedig minden technoldgiai valtas utan kulcskérdés lesz. A tizedik tézis az Al-korszak marketingjérél
sz6l, és megmutatja, mit érdemes Ujragondolni a sajat munkankban.

El6adé: Mondovics Péter

Mit nem adtunk még oda?

Az értéklanc, amit nem vehetnek el Melyek azok a pontok, ahol a globalis platform tokéletesen vak, de te pontosan
latod és kizardlagosan kezelheted? Kereskedelem, marketing, média: 6sszefonddd értéklancok, tébb helyen mi
vagyunk az egyetlenek, akik belatnak. A lanc elején: a figyelem, a kdzvetlen kapcsolat, a regisztralt olvaso, a
torzskdzoénség, amit még keresés el6tt tudunk a sajat emberiinkrél. Evrél évre kevesebb kézben marad, csuszik ki a
kezlinkbdl, mert a globalis szinte mindent lat a felfedezésbdl és a keresésbdl is. Hol lehetlink mégis egyediil? A lanc
végeén: mit vett meg a vevd, mihez, milyen markat dobott ki, mikor tér vissza. Ez a tudas a pénztarnal sziletik, és ott
is marad. A globalis a szandékot latja. Te a dontést. Ez forintra valthato.

El6ad6: Nagy Barnabas

Az adat, a vibe és a buborék
Az el6adas arra a dialektikus fesziiltségre épll, hogy a valésag az-e, ami mérhetd, vagy az, ami rezonal.
El6adoé: Vernyik Imre (FourFourLab)

Médiat tervezek: a radiotol az influencermarketingig
El6add: Uhlar Adam (OTP)

A hangulatvaltozas lekovetése a tartalommal

Most nem a klasszikus PR-on van a hangsuly, hanem a tartalomalapu hangulatkdvetésen. Ez a tartalommarketing
régi-uj szerepe: amikor a hiilye kérdésre is a marka helyes valaszat kell adnunk.

El6ado: Szanté Balazs (Noguchi)

Ki mint kérdez, ugy arat.
Miként allja meg a helyét a kérdez6-marketing a keresé-marketinget?
El6add: Banki Attila

A testmédia valaszai
Harom 10 perces prezentacio (televizio, radiod, sajtd), utana 10 perc kérdés

2027 kommunikaciojanak matematikaja és képlete

A beszélgetés arrdl szol, mely hirdetési eszk6zoket érdemes 2027-ben dsszeparositani. Két 25 perces Ulésszakban,
koztiik 10 perc szlinettel, a kozonséggel egyutt beszéljik ki.

Frakciok: akik a hagyomanyos médiat is hasznaljak; akik csak digitalisan kommunikalnak, és ezt a mesterséges
intelligencia szinesiti; akik szerint minden megoldhaté mesterséges intelligenciaval.

Résztvevdk: Beke Zsuzsa (Richter Gedeon), Banki Attila (Vermis), Szanté Balazs (Noguchi),

Szinai Adam (Cib Bank), Weiler Péter

Osszegzés, a reklamtorta kozés megsaccolasa, koccintas
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Figyelem! A Digital Hungary Klubnap befogadéképessége maximum 90 6.
A jegyek értékesitésnél ennek megfeleléen dinamikus arazast alkalmazunk!

A belép6 ara tartalmazza a korlatlan kavét, asvanyvizet, az est-ebéd szendvicseket és aprositemény fogyasztasat.

A szervezok a miisorvaltozas jogat fenntartjak!



